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Market Opportunity
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Market Opportunity
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Market Opportunity
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Market Opportunity
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Mission is Boss




About Us

Grow Together
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How We Work
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04 Execution

Patient Acquisition Flow
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Country Strategy
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05 Partnership Model
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	가능성을 세계로.
	2010+
	SINCE

	300+
	협력 병원·클리닉

	9+
	글로벌 네트워크 국가

	100+
	해외 행사·프로젝트

	10000+
	누적 해외 환자
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	01

	Why.
	Why Korea
	2025년, 한국은 연간 외국인 환자 200만명 시대를 열었습니다.
	2009년 통계 집계 이후 최초로 연 200만 명을 돌파했습니다.
	그리고 그중 약 78%가 저희가 커버하는 9+ 시장에서 방문했습니다.
	지금이 병원의 글로벌 환자 전략을 시작할 최적의 시점입니다.


	2,011,822명
	2025년 전체 외국인 환자 수 (실환자 기준)

	1,562,519명
	9+ 타깃 국가 외국인 환자 수
	+71.9%
	전년 대비 성장률

	3년 연속
	역대 최대 실적 갱신
	출처 : 보건복지부 (2026. 4)
	·9+ 합산 : 중국·일본·대만·싱가포르·말레이시아·베트남·태국·인도네시아 집계 합, 별도 미집계인 홍콩 제외 보수적 수치

	Why Korea


	외국인 환자가 한국을 선택하는 4가지 이유
	01
	K-Medical
	의료 기술 경쟁력
	피부과·성형외과를 중심으로 세계 최고
	수준의 시술 기술과 임상 경험을 보유.
	미용·비수술 의료 수요가 전 세계에서
	한국으로 집중되고 있습니다.
	02

	K-Beauty
	글로벌 인식도 1위
	한국 화장품산업은 바이오헬스 선도 12개국 중 2년 연속 인식도 1위(24–25). K-뷰티·한류 콘텐츠가 의료관광 수요를 직접 견인합니다.
	03

	접근성 & 정책 환경
	중국 단체관광 무비자, 항공편 확대 등
	정책·인프라가 환자 유입을 구조적으로
	뒷받침하고 있습니다.
	04

	검증된
	산업 생태계
	유치기관 등록제, 의료사고배상책임보험 의무화 등 제도화된 시스템 위에서 안전
	하고 신뢰할 수 있는 의료관광 경험을 제공합니다.

	Market Opportunity

	2년의 실데이터가 증명합니다
	성장의 중심은 피부 · 성형입니다
	피부과
	+86.2% +64.3%
	성형외과
	2024 → 2025 진료과별 증가율
	2024–2025 진료과별 외국인 환자 수 비교 (실환자, 명)·
	미용 · 피부 진료과

	Market Insight — 피부과는 1년 만에 70.5만 → 131.3만명, 성형외과는 14.2만 → 23.3만명으로 늘었습니다. 미용 · 피부 진료과를 보유한 병원에게 지금은 검증이 끝난 성장 구간입니다.
	출처 : 보건복지부 (2026. 4) · 진료과별 실환자 기준

	Market Opportunity

	중화권·일본·동남아가 성장을 이끕니다
	중국 +137.5% · 대만 +122.5%
	전년 대비 2배 이상 증가—피부과 중심 미용·비수술 수요 확대

	중국 + 일본 = 전체의 60.6%
	양대 시장이 121.9만 명—중화권·일본 채널 운영 역량이 곧 경쟁력

	인도네시아 +104.6% · 말레이시아 +106.8%
	동남아 신흥 시장 — 성형외과 증가율 태국 +140.9%, 싱가포르 +280.1%
	BEAUTYFULLCREATIVE 타깃 9+


	Market Insight —
	2025년 전체 | 외국인 환자 2,011,822명 중 타깃 9+ 1,562,519명 — 전체의 약 78%가 저희 커버리지 안에 있습니다.
	2026년 상반기 | 방한 외국인 1,071만명 · 카드 소비 10조 389억원 (+50.8%)
	중국·일본·대만이 방한 수요를 주도 — BEAUTYFULLCREATIVE 핵심 타깃 시장과 일치
	Market Opportunity

	외국인 환자가 성형·피부에 쓰는 돈, 연 1.7조원 시대로
	2024년 실측 — 신용카드 데이터


	9,449
	피부과 5,855억 + 성형외과 3,594억
	외국인 환자 전체 카드 소비의 25.8%
	2025년 추정치 — 환자 증가율 반영


	약 1조 6,800
	피부과 약 1조 900억—전체의
	64.9%

	성형외과 약 5,900억—전체의
	35.1%

	전년 대비 약 1.8배 규모
	10조 389
	10,710,000
	2026년 상반기 — 외국인 방한시장 현황

	외국인 카드 소비액 전년 대비 +50.8% · 방한 외국인 관광객
	피부·성형 두 진료과의 소비만으로 백화점·면세점·특급호텔 등 주요 관광 업종 합계를 상회합니다. 의료가 곧 소비의 중심축입니다.
	출처 : 한국보건산업진흥원 「2024 신용카드 데이터로 본 외국인환자 소비패턴 분석」 · 2025년 추정치 = 2024 실측액 × 진료과별 환자 증가율(피부과 +86.2%, 성형외과 +64.3%, 보건복지부) 적용
	문화체육관광부 (2026. 7) · 2026년 상반기 방한 외국인 관광객 및 외국인 신용카드 관광지출 데이터

	Market Opportunity

	시장별 성형 · 피부 소비 규모, 기회는 이미 계산되어 있습니다
	CN
	TW
	HK
	SG
	MY
	중화권 핵심 시장
	PRIMARY
	피부과 소비 추정


	5,300
	성형외과 소비 추정

	2,000
	JP
	Japan
	3,300
	피부과
	성형외과

	2,500
	VN
	Vietnam
	피부과


	약 120억
	약 70억
	성형외과
	TH

	Thailand

	약 330억
	피부과
	성형외과

	약 210억
	ID
	Indonesia
	피부과


	약 110억
	약 120억
	성형외과

	02

	About.
	About Us

	Mission is Boss.
	About Us

	Grow Together.
	잘하는 일에 집중하고, 함께 상생합니다.
	Mission is Boss.
	신뢰
	전문성
	동반성장
	혁신
	창의성
	Our Strength


	9+
	글로벌 네트워크
	중화권 5개 시장을 포함한 아시아 9+ 파트너 네트워크 국가별 현지 에이전시·커뮤니티·KOL 채널을
	직접 운영합니다.



	300+
	병원 파트너십
	피부과 · 성형외과 · 치과 · 검진센터 등 전국 300개
	이상 협력 병원과 축적한 진료과별 유치 노하우를
	보유합니다.


	10,000+
	운영 전문성
	누적 1만 명 이상의 외국인 환자를 상담부터 사후관리까지 직접 운영. 상담 전환·노쇼 관리·재방문 설계의
	실전 데이터를 갖고 있습니다.


	100+
	해외 실행력
	해외 퍼포먼스 마케팅 100회 이상 실행.
	현지에서 직접 뛰며 만든 9+ 글로벌 파트너와의
	신뢰 자산이 있습니다.

	03

	Network.
	대한민국을 중심으로
	연결된 글로벌 네트워크
	Japan
	China
	CN
	JP
	Vietnam

	VN
	TW
	KOREA
	TH
	HK
	ID
	MY
	SG
	Taiwan
	Thailand
	Hong Kong
	Indonesia
	Malaysia
	Singapore
	5대 핵심 시장


	Greater China
	중화권 핵심 시장 · 5개국
	China · Taiwan · Hong Kong · Singapore · Malaysia

	Japan
	Vietnam
	Thailand
	Indonesia

	04

	Execution.
	01
	결과로 신뢰를 만듭니다
	02

	실행으로 가치를 증명합니다
	03

	함께 오래 성장합니다
	How We Work
	외국인 환자 유치
	국가별 유입 전략 수립 → 채널 운영 → 문의 창출 → 상담 · 예약 전환까지,
	병원 앞단의 외국인 환자 파이프라인을 직접 만듭니다.

	글로벌 마케팅
	RED · WeChat · LINE · TikTok 등
	9+ 핵심 플랫폼에서 검색 · 후기 · KOL · 퍼포먼스 마케팅을 통합 운영합니다.

	국내 마케팅
	강남언니 · 바비톡 · 네이버 · 카카오 등 국내 채널까지 함께 운영해
	국내외 환자를 하나의 브랜드 경험으로 연결합니다.

	전문 의료 통역
	중국어 · 일본어 · 베트남어 · 태국어 · 영어 의료 통역으로 상담과 진료의 정확도를 확보합니다.

	예약 · 사후관리 · 재방문
	진료 후 팔로업과 재방문 · 장기 고객 관리로 환자 1명의 가치를 극대화합니다.
	유치의 끝이 아니라 시작입니다.


	병원경영지원(MSO)
	마케팅을 넘어 병원 경영 · 운영 프로세스까지 지원합니다.
	병원의 성장을 함께 설계하는 백오피스 파트너입니다.
	Patient Acquisition Flow

	병원은 진료에만 집중하세요.
	STEP 1
	인지
	현지 SNS·검색 KOL 콘텐츠
	STEP 2

	상담
	모국어 1:1 상담 견적·시술 안내
	STEP 3

	예약
	진료 일정 확정 노쇼 관리
	STEP 4

	입국
	입국 안내
	일정 관리
	STEP 5

	진료
	전문 의료 통역 병원의 영역
	STEP 6

	케어
	시술 후 관리 만족도 케어
	STEP 7

	재방문
	사후관리
	재방문 · 소개 유치
	Country Strategy


	하나의 콘텐츠가 9+ 전 채널로 확산됩니다
	CN
	중국

	TW
	대만

	HK
	홍콩

	SG
	싱가포르

	MY
	말레이시아

	JP
	일본

	VN
	베트남

	TH
	태국

	ID
	인도네시아

	1
	Ripple Marketing.
	리플 마케팅
	환자는 국경 안에만 있지 않습니다.
	중국 환자는 싱가포르에 거주하고
	일본 환자는 태국을 여행합니다.
	하나의 콘텐츠를 9+ 전 채널에 동시 배포해
	시장 사이에 겹쳐 있는 교차 수요까지
	상담으로 전환합니다.
	콘텐츠 1회 제작
	9+ 전 채널 동시 배포
	교차 수요까지 상담 · 예약 전환

	05

	Partnership.
	Partnership Model
	병원

	BEAUTYFULLCREATIVE.
	전략 · 마케팅 · 상담 · 운영 · MSO
	현지 파트너
	9+ 에이전시 · 채널 · KOL

	글로벌 환자
	Starter

	Global Basic
	✓ 외국인 환자 유치
	✓ 글로벌 마케팅 (기본)
	Growth

	Global Premium
	✓ 외국인 환자 유치
	✓ 글로벌 마케팅 (심화) ✓ 국내 마케팅 (베이직)
	Performance

	Global Premium + MSO
	✓ 외국인 환자 유치
	✓ 글로벌 마케팅 (심화)
	✓ 국내 마케팅 (심화) + 병원경영지원(MSO)

	Case Study
	CASE 01 —
	베트남



	베트남 피부과 캠페인
	Facebook · TikTok · Zalo 통합 캠페인으로
	베트남 환자 유치 파이프라인 구축
	세부 성과 데이터 — 미팅 시 공유
	CASE 02 —
	일본



	일본 안티에이징 프로젝트
	LINE 상담 퍼널과 후기 콘텐츠 중심의
	일본 고객 재방문 프로그램 운영
	세부 성과 데이터 — 미팅 시 공유
	CASE 03 —
	중화권




	중화권 의료관광 프로그램
	RED · WeChat 콘텐츠와 현지 파트너 연계로
	검진+ 미용 패키지 운영
	세부 성과 데이터 — 미팅 시 공유

	* 사례 내용·이미지·성과 수치는 확정 후 업데이트되며, 병원명은 파트너 보호를 위해 익명 처리합니다.
	Roadmap

	한 번의 성장이 아닌, 성장순환(Growth Loop)을 만듭니다.
	M1
	M3
	M6
	M12
	기반 구축
	• 병원 진료과 · 타깃 시장 진단 • 유치 전략 및 KPI 설계
	• 다국어 콘텐츠 · 채널 셋업
	• 상담 · 예약 프로세스 구축


	첫 성과 가시화
	• 핵심 시장 캠페인 본격 가동 • 첫 유치 성과 가시화
	• 상담 → 예약 전환 최적화
	• 월간 성과 리포트 시작

	성과 확장
	• 성과 채널 중심 예산 재배분
	• 2차 타깃 시장 확장
	• 국내 채널 · 재방문 설계 강화 • 현지 파트너 B2B 채널 연결

	재계약 · 성장
	• 재방문 · 소개 유치 시스템 정착 • 병원 글로벌 브랜드 자산화
	• 연간 성과 리뷰 · 차년도 전략
	• 장기 전략 파트너십 전환


	THANK YOU.
	CONTACT


